
QUESTIONNAIRE : TRAVAIL SUR LA PUBLICITE.


PUBLICITE ETUDIEE : ………………………………………………………………………………………..


CRITERES�
ELEMENTS�
REPONSES�
�
Travail sur l’impact de la publicité�
Attire l’œil�
�
�
�
Facile à décrire�
�
�
�
Beaucoup d’élément s à regarder�
�
�
�
On sait tout de suite de quel produit on nous parle.�
�
�
�
On a besoin de temps pour comprendre de quoi on parle.�
�
�
�
Registre retenu :


Emouvoir


Séduire


Choquer, provoquer


Surprendre


Informer, prévenir


Faire rire ou sourire


Faire rêver


Faire réfléchir�
�
�
MESSAGE�
Court/long�
�
�
�
Facile à retenir�
�
�
�
Utilisation de l’humour.�
�
�
�
Exagère les avantages�
�
�
�
Travail sur les mots : double sens, jeu de mots, des rimes (oui/non)�
�
�
�
-Place du texte


Lettres : tailles différentes, originales ou standard ?


Couleurs ?�
�
�
�
Rapport entre le texte et l’image


Direct ? Décalé ?


Texte explicatif�
�
�
VISUEL�
Photo, illustration, montage ?�
�
�
PUBLICS�
A qui l’annonce s’adresse-t-elle


Enfants, homme, femme, parents, séniors.�
�
�
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